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Honza Skrarika PR1976

je specializovana komunikaéni agentura slozena z kvalitnich
odbornikt z fad manazert, marketéri, specialistii na public relations a
reklamu, ktefi na ¢eském a zahrani¢nim trhu ptsobi jiz témér deset let.

PR1976 - je spole¢né oznadeni pro tuto skupinu lidi. Vyjadtuje nase
zaméreni, zkuSenosti a temperament. Rok narozeni vSech nasich ¢lent je v
priméru rok 1976. To znamena, Ze nas primeérny vék je kolem triceti let a
mame za sebou vice nez tricet let zivotnich zkuSenosti ve dvou
ekonomickych rezimech.

Jsme relativné mladé krev, ktera ma dnes j le znacéné postaveni, aby mohla
H’I véci ménit. Rozumime starsi generaci, ale zaroven dovedeme atraktivné ’ HHH
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svétu, a jak jej dovedeme interpretovat.

Vnimame, Ze dnesni doba je prehlcena informacemi a cenény
jsou zejména vztahy. Nase ¢innost je zamérena na vytvareni vztahi
a naslednou péci.

Véfime na vztahy.

www.honzaskranka.cz
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Co délame a jak rozumime slovu reklama
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Navrhujeme a realizujeme aktivity, které nasim klientim
zvySuji popularitu, povédomi, obrat a zisk. To je naSe
pojeti slova “reklama?”.

Nejsme reklamni agentura ve smyslu prodejct inzertnich ploch a televiznich
vtefrin. Naopak, ke své praci pouzivime nejnovéjsi sociologické poznatky.
Aplikujeme néstroje public relations. Zamétfujeme se na clovéka, jeho
chovani a prostredi, kde zije.

Nas tspéch prameni z vize blizké budoucnosti. Navrh kampani od nés

pripominé scénar celovecerniho filmu a jejich realizace dramatickou

divadelni hru. ‘ m
|I I Il

Praveé proto jsou nasSe reklamni kampané napadité,
neobvyklé a levné.

Efektivitu nasi kampané vyjadfujeme
poctem klienty, ktefi k vém na jejim
zdkladé skuteéné prijdou.

Nikdy pouhym poétem exponovanych klientd.

www.honzaskranka.cz



Nase hodnoty

1. Nase prace je koktejl vytribeného
know how, uméleckého dila a velmi, velmi
tvrdé prace. Vychazime z toho, zZe 1idé se
chtéji ponejvice bavit, oslovuji je krasné a
zvlastni véci, ale kazdy clovek je pritom
velmi jedinecny.

2. Ze stejného diivodu, pred jakymkoli
navrhem reklamy nebo aktivity, peclivé
studujeme vyrobek. Pokud jej nezkusime
na vlastni kiizi, nebo si jej jinak
nezamilujeme, nevérime v Gspéch
kampané.

7. Respektujeme, Ze Cas jsou Vase
penize.

8. Jméno povazujeme za jedno
z nejcennéjsich aktiv klienta. Ctime i své
jméno. Nepracujeme s klientelou, ktera
by mohla nase jméno zpochybnit.

9. Ackoli nastroje verejné komunikace
davaji prostor a silu pro jejich zneuzivani,
nedélame to za zadnych okolnosti. Radéji
nalezneme jin4 feseni.

10. Nikdy ned€élame reklamu nebo

)
‘ “ ' ’ I’il | 3. Dovedeme vyuzivat networking a
s il teamwork. V procesu kreativity radéji ale

aktivitu, za kterou bychom se stydéli pred
nasimi rodinami.

I i

dame prednost tém nejlepsim: teamwork
je misto, kde lze schovat primeérnou
sSedou mys”.

4. Chceme byt tou nejlepsi volbou.

5. ,Editori ¢asopisti” jsou lepsimi
komunikatory nez cela oddéleni
reklamnich spolecnosti.

6. Kampané pro Zeny nikdy nepiSe muz.

11. Zakazniky si peclivé vybirame. Radi
se s nimi setkdvame i mimo préaci.

12. Vytvorené vztahy musi byt pravdivé a
Zivé.
13. Délame véci v takovém rozsahu a tak,

aby si je klient mohl dovolit. Efekt
kampané musi pokryt ocekavani.

“Dobré jméno je nad vyborny olej.”
Ptislovi z Bible

http://www.honzaskranka.cz/o-nas/nase-hodnoty/
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Inspirovano epidemi

PODLE GLADWELLA

Filozofie tohoto modelu vychazi z prirozeného zivotniho cyklu skute¢ného viru,
ktery Zije v potencialné nebezpe¢ném prostredi s nulovou Sanci na preziti ¢i
rozvinuti se. V pripadé pokusu o rozmozeni je okamzité zahuben imunitnim
systémem okolniho prostredi.

Nedojde k tomu, pokud imunitini systém vyhodnoti vir jako bezpeény ¢i uzite¢ny.
V dany okamzik je vir v né¢em lepsi, nez jeho okoli. Dostava se do role, kterou
nazyvame odbornik(maven). Takovému prostredi fikdme hostitel neboli v nasem
pripadé pravodce(~seller). Specialni roli sehraje tzv. spojovatel(connector) Prvek
majici aktivni vazbu na vice nez jednu dalsi entitu.

Jak znamo, vir dovede proriist do stavu epidemie. A to pouze za splnéni jedné
specifické podminky: musi se v jeden moment setkat vSechny tii role - odbornik,
spojovatel a pritvodce.

Sestaveni scénare kampané usti v tento moment.

www.honzaskranka.cz
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Rodinny zdbavny park BONGO BRNO BOMEE

Spoleénost KINDO,s.r.o0. je ¢eska spole¢nost podnikajici v oblasti kultury a rod-
inné zabavy a vyziti. Na zakladé zkuSenosti z krajin zapadni Evropy se majitelé
firmy rozhodli v Brné otevrit rodinné zabavné centrum. Silnou strankou je jedi-
neénost centra ve své kategorii v Ceské republlce Slabou strankou je cena
vstupného, prilis vysoka investice a tim i pozadavek na rychlé navratnosti
prostiredki. Vyzvou se stal kriticky faktor aspéchu - vyuziti plné kapacity
nejpozdéji do dvaceti kalendarnich dnt od startu kampané.

Nase agentura vypracovala a ispésné zrealizovala plan reklamnich a propa-
gacnich aktivit vedoucich k rychlému a bezpe¢nému startu a zajisténi udrzitel-

nosti stability a rozvoje. Pro kampan jsme zvolili filozofii epidemie. Dovolili jsme
tak utvaret tvar nového centra tém nejdilezitéjsim lidem na svété - détem a jejich

maminkam.
(Rl ’ (0l l V kontextu Vanoc jsme vytvotili komunitni zkuSenost zdkladnich $kol, krajskych '\ l‘
‘ ' ”i” | médii, FM radia, lokalni i celoplo$né televize a matefskych center. “’ |
b, -| ||| I| I|| ||||Il

Efekt kampané jsme rozdélili podle sily zazitku a zndmosti do dvou vrchold.
Béhem toho druhého symbolicky presttihl padsku nového centra primator mésta
Brna pan Roman Onderka.

“Brno potfebuije vice center jakym je Bongo.”
Roman Onderka, primdtor mésta Brna

Reference: www.bongobrno.cz, www.honzaskranka.cz/press/bongobrno



Bible21, preklad 21.stoleti N Bible

Na tiskové konferenci dne 1.dubna 2009
je poprvé predstavena nové prelozena
Bible, pieklad 21.stoleti (Bible21).
Odvaznému rozhodnuti se podridila i
velikost prvniho nakladu - 50.000
knih, vice neZz dvojnasobek bézného
c¢eského bestselleru.

Odpovédi na zadani byl navrh
kampané, rozdélené do trech

tradi¢nich oblasti imaginarni postavy:

tvar, hlas a nohy.

Hlavnim poslanim kampané bylo
piedstavit Bibli jako moderni knihu
a prmest moznost si na ni “sdhnout”
az do té nejzaz$i vesni¢ky CR.

Re$eni bylo nasnadé: podpof¥ili jsme
prirozené ctenare Bible a jejich
prirozené aktivity smérujicich k
osvété. To umoznilo nastartovat
spontanni happening o Velikonocich
2009 v necelé stovce mést po celé CR
pod nazvem Celonarodni ¢teni Bible.
Pozornost médii jsme podporili Zivou
zkuSenosti novinait s dilem

a kontroverznimi naladami v cirkvich.

Cesk4 média jsme vybavili kvalitnimi

informacemi v podobé presskiti.

Medidlnim partnerem ¢teni se stala Ceska
televize a Cesky Rozhlas 6. Akei
zastitil ministr kultury Vaclav Jehlicka
a primator hlavniho mésta Prahy
Pavel Bém.

Hnaci silou kampané byla vzajemna
partnerstvi a symbidzy. Veskeré
naklady kampané byly smérovany
pouze k nalezeni a formovani
funkénich symbiotickych vztahi.

Za 28 dni se prodalo vice nez
50.000ks této poutavé knihy.

)

CESKA TELEVIZE

“Novy pieklad knihy knih do te$tiny,nazvany Bible, preklad 21. stoleti, vyvolal mezi teology, v médiich, mezi piekladateli
i jednotlivymi cirkvemi znaény poprask.”

Marek Hudema, Reflex

Reference: www.hible21.cz



Collagen Beauty (Z COLLAGEN
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cola - lepidlo ™ genno - rodit * “Lepidlorodny”.

Tato definice plné charakterizuje funkci kolagenu. Kolagen je bilkovina, ktera lepi
bunééni struktury a formuje z nich tkané a organy. Collagen Beauty je polska
nadnarodni kosmeticka spoleénost vyrabé€jici luxusni ptripravky s kolagenem.
Latku ziskava vyhradné z ryb kontrolovanym a naro¢nym procesem. Kolagen
obsazeny ve vyrobcich Collagen Beauty predstavuje absolutni svétovou $picku.
Tomu odpovidé i cena vyrobku a zejména jeho distribuce-plochy multilevel.

Ceské zastoupeni spoleénosti pozadalo nasi agenturu o zpracovani marketingové
studie a realizaci kampané, vysledkem které mélo dojit ke zhodnoceni znaéky za
ucelem jejiho prodeje. Praktickym cilem mél byt nékolik set procentni nartist
obratu a vyrazné rozsiteni trzniho podilu.

Pro realizaci kampané jsme navrhli model epidemie. Hlavni hrdinkou p¥ibéhu '\ " HH
kampané se stala Zena ve stfednim véku, hledajici zdravé sebevédomi. Kampan “’ |

jsme rozdélili do dvou fazi, které postupné zvySovaly Gc¢inek. Vznikajici priming " e
zabezpecil vhodny kontext, samotny obsah si v§ak klientky vytvorily samy.

Vyznamnou roli sehralo oSetieni SEQ.

Prvni faze kampané trvala ¢tyri mésice, druha pét. V obou fazich kampan splnila
pozadované trzni a obchodni cile.

1"

“No vidite, a jde to i bez viech téch feéil
Sisa Sklovskd, operni pévkyné

Reference: www.collogen.cz



Exit 316
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Krestanska akademie mladych je 18 denominaci a vice nez 1.000 jednot-
neziskova organizace, zabyvajici se livet v roli sponzort.

vychovou mladeze a predavanim 5
kiestanskych hodnot. V roce 2005 Televizni serial odvysilala Ceska tele-
citila, ze klasické aktivity pro mladé vize ve Skolnim roce 2006/07. Na-
ztraci na své atraktivité a efektivité, a toceno bylo 46 dilt, 43 bylo

Ze je potreba osvétu na stredni Skoly odvysilano. Vysledkem byla primérna
prinést jinym zptisobem. Velkolepa sledovanost az 70.000 divaki,
mySlenka slibovala znac¢ny tspéch. s maximem az 120.000 divaki. Ve
Zaroven neskryvala velké vyzvy: témi Skolnim roce 2007/08 byl serial

bylo neobvykle velké mnozstvi financi odvysilan stanici TV Noe.

a nulové zkusenosti s podobnym pro-
jektem a hnutim v Evropé.

. ) N
Nase agentura vedla kompletni krea- l\ ”
tivni a organizacni servis kampané, , |
’ . , . » Kiestanska
vedeni projektu a vyroby televizniho o ’ I
CGESKA TELEVIZE mladych | ||. |||||l

serialu.

Vysledkem bylo sestaveni nékolika
tyml dobrovolniki pracujicich v
oblasti pf'ipravy filmu, a hnuti pro
Vyuzwanl materiald a aplikaci Exit
316 napti¢ celou Ceskou republikou -
Turbo 316. Po 12 mésicich kampané se
k projektu a hnuti pripojilo vice nez
500 vedoucich jednotlivych
mladeznickych skupinek/buné€k, na
100 stfednich Skola a internatu,

“Témata jednotlivych dild pofadu se s toleranci a taktem snaZi nastinit odpovéd na mnohé paléivé otdzky soucasné mladeze. Exit 316
je proto mozné doporutit do vyuky stfednich skol..”
Michaela Sojdrové, poslankyné parlamentu CR

Reference: www.ceskatelevize.cz/exit316



Exit 316 MISE

V roce 2008 rozhodla Ceska televize o pokrac¢ovani serialu Exit316. Novy televizni
serial byl novou vyzvou pro tvorbu dal§ich struktur, materiald a aplikaci. Ukolem
pro nas se stala priprava a realizace nového poradu, opét ve spolupraci s Vis-
tafilm, s.r.o.

NasSe agentura provedla rozsahly sbér zkuSenosti a fadu Focus Group testt starého
poradu. Vysledkem bylo vzneseni doporuceni a napravnych opatteni.
Nejvyznamnéj$im poznatkem byla absence osoby, se kterou by se mohli mladi
ztotoznit, a maly kontrast dobra a zla. Doporuceni bylo i pro zménu grafického
layoutu.

Realizovali jsme konkurz na novy graficky navrh a herecky casting. Nechybéla roz-
sahla tematicka Skoleni pro scénaristy. Po témér roc¢ni prestavce byl opét obnoven
dobrovolnicky aparat sbéru pribéht a videoklipi.

ST (NI
1 | I
| ,H’ I‘iH ’ Nové vysilani jsme uvedli tiskovou konferenci a fadou tiskovych zprav ’ “\
!'. l a presskitli. Ceska televize ve $kolnim roce 2008/09 exkluzivné odvysilala 36 dild
nového televizniho serialu.

dl

“Musim se pfiznat, Ze jsem tento pofad pFedtim neznal a “Nékolikrdt jsem vidéla vas pofad. Libi se mi. On tak

vlastné tvirci mne inspirovali, abych se podival na internet jakoby €lovéka zastavi a donuti ho malinko vic pfemyslet
na piedchdzejici dily. KdyZ jsem je shlédl, tak jsem hned o vécech, nei ty ostatni pofady, kieré jsou nasekané jeden
védél, e to je pofad, kam chci pFispét. Pofad je pro mne vedle druhého a jsou si podobné.”

zajimavy tim, Ze je z jiného svéta. A to doslova! A lidi by se

na néj méli divat, aby dostali odpovéd na své vééné otdzky Lucie Vondréékovd, zpévacka

1"

nejen o vécnosti !

Ldd'a Kfizek, hudebni skupina Kreyson

Kiestanskd
akademie
mladych

Reference: www.ceskatelevize.cz/exit316
CESKA TELEVIZE



7.rocnik “5 BESKYDSKYCH VRCHOLU”
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Zavod 5BV vznikl jako amatérska
aktivita obc¢anského sdruzeni ZIP.
Ackoliv je vazan na region Beskydy,
ziskal celorepublikovou popularitu.

Dnes je povazovan za nejtézsi
amatérsky zavod u nas. Spolu s
amatéry jsou na startu i vrcholovi
sportovci, mezi nimi tfeba Libor Uher
(vrchol K2). Ukolem zavodniki je za
48 hodin zdolat pét vybranych
vrcholt. Na vrcholu kazdého z nich se
dozvi, ktery vrchol je ten dalsi.
Startovat miize pouze 600 zavodniki.
Zavod je znamy typicky rodinnou
atmosférou, ktera je benefitem pro
zavodniky.

Sponzofti zavodu vyzaduji vétsi
popularizaci zavodu. OS ZIP nechce
jakoukoli zménu atmosféry. Zadani
pro agenturu je citliva a bezpecna
medializace.

Nasi odpovédi byl navrh aktivit pro
média, ktera se zavodu nezucasti za
své medialni domy, ale za jednotlivce.

Zaroven z jejich zazitkd vznikne online

reportaz. Pfed samotnym zavodem se

uvérejni nékolik zvacich reportazi, po
zavodeé vyhodnoceni.

Po souhlasu s poradatelem jsme
oslovili KONKRETNI REDAKTORY ze
serveru xMan ze skupiny Mafra, Radia
CAS, TV zpravodajstvi a reglonalnlch
denlku

Dale jsme nastavili komunikacni
kanaly, vytvorili tiskovou zpravu a
presskit. Tésné pred zavodem
usporadame pro novinare a partnery
tiskovou konferenci.

\
Pro zvy$eni prestize jsme ziskali zastitu “ |; \ ”Hl
hejtmana Moravskoslezského kraje. i &

Reference: www.5bv.cz
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Nové vznikajici campusova univerzita, Christian College (Sdruzeni pro zalozeni
krestanské univerzity, o.s.) potfrebuje pro ucely akredita¢niho rizeni soubor
argumenti, o které se lze oprit. Zaroven hleda nastroj pro strategicka manazerska
rozhodovani.

Nasi odpovédi byl navrh kontinualniho priizkumu stredoskolské mladeze. Pouzili
jsme netradi¢ni metodu implicitnich asociaci (IAT), modifikovanou

do elektronického dotazniku na internetu (CAPI). Otazky dotazniku jsou
postaveny tak, aby se pomoci jejich jednotlivych kombinaci ziskaly relevantni
odpovédi na rizné otazky rozhodovaciho procesu. Otazky lze modifikovat.

Do priizkumu se zapojilo nékolik desitek stfednich §kol Ceské republiky. Pro
ucely komise byl dotaznik vyhodnocen po ziskani uréitého poétu validnich
odpovédi. Pro ucéely manazerského rozhodovani je dotaznik neustéle k dispozici
pro nové respondenty. Je tedy mozné ovérit minuld rozhodnuti ve svétle novych '\ l‘
dat ¢i zmény rozlozit v ¢asové ose. “’ |
I\ i |||Ill

Reference: www.jinaskolo.cz



HOMZA SKRANKA « SINCEIF7E

Iy

“iil Dékujeme za pozornost.

Bdasen pro vas asi nenapiseme,
ale na dobrou kampan si urcité
1rou:neme
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press.honzaskranka.cz



HONZA SERANKA » SINCEIZ76

Kontakt:

1l i’l!!.ll Ostrava, Brno, Olomouc, Vyso€ina:
‘| '||||I|!|||| Jan Skrunku rednel PR1976, 739 12 Celadnd 162
T: 733 62 73 89, E: |skranka@honzaskrunku (z

Praha, Stiedocesky kraj:
Ondfej Schmidt, Newspeech Communication, Novodvorskd 1127, 142 00 Praha
T: 732 265 886 , E:schmidi@honzaskranka.cz
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